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"A magyar offline aprohirdetési piac éves szinten 10 milliard forintos nagysagrendiire
becstilhetd. Ez a pénz a keresé-oldalak tudatos felhasznéalasaval akar teljes egészében is az
internetre terelhetd." - hangzott el a Magyarorszagi Tartalomszolgaltatok Egyesiiletének
(MTE) tegnapi kerekasztal-beszélgetésén. Mindehhez a hazai internet-elérés dinamikus
novekedésére, illetve a hirdetdk keresdmarketinggel kapcsolatos tudasanak jelentds javulasara
volna sziikség.

"A tavalyi év slagerének a nemzetkozi online marketing-szektorban a keresémarketing
bizonyult. Nem véletleniil, hiszen ez a vilag leghatékonyabb marketingeszkdze." -
fogalmazott vitainditdjaban Novak Péter, a Kirowski interaktiv tigynokség digitalis média
lizletdg-igazgatdja.

A beszélgetésen résztvevd, online marketinggel foglalkozé szakemberek - médiatulajdonosok,
médialigynokségek, kutatocégek képviseloi és fiiggetlen szakértok - kozott egyetértés alakult
ki arrdl, hogy kiilfoldon ezt a hirdetok mar egyre inkabb belatjak, nalunk azonban még bdven
van lehetdség a fejlddésre.

Vita bontakozott ki arr6l, hogy mi érthetd egyaltalan keresémarketing alatt. A jelenlévok
tobbsége egyetértett abban, hogy ez nem kizarolag a keresdszavas hirdetéseket és kereso-
optimalizaciot jelenti, hanem minden olyan megoldast, amely segitségével novelhetd a honlap
latogatottsaga, illetve fokozhat6 az népszerisitett termék vagy szolgaltatas értékesitése.
Abban is egyetértés mutatkozott, hogy a magyar felhasznalok kozott a nagy keresok (Google,
Yahoo, Vizsla stb.) mellett a katalogus-jellegi website-ok (pl. Startlap) is komoly
népszertiségnek orvendenek, igy ezek marketing-szerepe is igen fontos.

A szakemberek szerint a keres6kre vald optimalizacidé néhany éve még egyértelmiien az adott
oldal "manipulélasat" jelentette, amivel alacsony mindségii oldalak is j6 helyre juthattak a
nagy keres6kben. Mara azonban egyre kevésbé hasznalhatoak az ilyen triikkkok - amelyeket
egyébként a keresOmotorok legnagyobb része tilt is - és a hangstuly a megfeleléen
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szerkesztett, mindségi tartalom gyartasara helyezodott at, mivel az egyre intelligensebb
keresési algoritmusok mar a tartalom mindségét is képesek figyelembe venni.

Megosztotta a résztvevoket az a kérdés, hogy mivel magyarazhato az a jelenség, hogy
Magyarorszagon tulnyomorészt kis- és kozépvallalatok hasznaljak a keresdmarketinget. Volt,
aki szerint a nagyobb cégek rugalmatlansaga az ok, egy masik hozzasz616 szerint a témaval
kapcsolatos ismeretek hidnya, illetve az online megoldasokkal szembeni altalanos
bizalmatlansag. Weyer Balazs, az MTE elndkségi tagja hozzaszolasaban kifejtette, hogy nem
feltétlendl a kis és a nagy cégek kozott huzdodik a térésvonal, inkdbb a reklamozandd termék
tipusa, a jellemz0 vasarlasi szituacio illetve az elérendd cél hatarozza meg, hogy érdemes-e
egy cégnek keresémarketing hasznalnia. "Megfeleld megoldast kinalhat olyan kisebb
szolgaltatoknak is, akik azonnali megoldasokat ajanlanak. Egy pizzasiitonek vagy egy
zarszereldnek koltséghatékonyabb megjelenési format nyujthat a keresékre valod
optimalizalds, mint egy nyomtatott aprohirdetés." - fogalmazott Weyer.

"Ma a teljes internetes reklamkoltések koriilbeliil egy tizedét forditjak a cégek a
keresdmarketingre, ez az arany azonban a jovoben vélhetden novekedni fog." - foglalta
Ossze a résztvevo szakemberek kozos varakozasat a beszélgetés végén a vitat vezetd Both
Vilmos, az MTE elnoke.
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